COMERCOM 2019

REGULAMENTO DA SELECAO DE EXPOSICAO DE TRABALHOS
EXPERIMENTAIS EM COMUNICACAO

1. DEFINICOES EOBJETIVOS

Artigo 1° - O Comercom € uma exposi¢do e um prémio, destinados aos melhores
trabalhos experimentais, exclusivamente, produzidos por alunos da area de
Comunicagao.

Paragrafo 1° Os trabalhos que visam participar do Comercom devem,
obrigatoriamente, ser realizados sob a orienta¢éo e/ou supervisdo de umou
mais docentes, dentro do espaco académico da IES (Instituicdo de Ensino
Superior) e obrigatoriamente realizados no ambito de uma ou mais disciplinas
académicasdaestruturacurriculardo cursode graduacéo. Excecdoapenas para
as modalidades de agéncias juniores das categorias de Jornalismo, Publicidade
e Propaganda e Rela¢des Publicas e Comunicacéo Organizacional.

Paragrafo 2°. Nao é permitida a submissao dos seguintes produtos:

I desenvolvidos em estagios em empresas, mesmo 0s que possam ter sido
supervisionados pelas universidades;

Il. oriundos de projetos de extenséo, de pesquisa e de programas de treinamento
ou de educacéo tutorial que ndo tenham sido produzidos no ambito de uma
disciplina académica do curriculo do curso de graduacao;

M. institucionais e comerciais, gerados na IES, quando o aluno participa como
bolsista ou voluntario, junto a uma equipe profissional.

Iv. trabalhos produzidos ha mais de dois anos;

V. trabalhos que fujam das categorias previstas nesse edital.

Artigo 2° — Os objetivos principais do Comercom sao:

a) Estimular o desenvolvimento e aprimoramento da pesquisa experimental da
area de Comunicacao.

b) Promover o intercambio entre as escolas da area da Comunicacéo,
professores e estudantes

¢) Incentivarasinovacdes naproducao experimental de Comunicacéao.

d) Apresentar ao mercado os novos talentos oriundos da area de Comunicacgao:
jovens, de Norte a Sul, de Leste a Oeste, com ideias criativas e ousadas,
protagonistas de uma sociedade em fase de maturidade



2. DAS CATEGORIAS E MODALIDADES

Artigo 3°—As Categorias do Comercom que estao autorizadas aos alunos de todas as
areas da comunicacao sao as seguintes:

l. Redacéo jornalistica

Il. Audiovisual

1. Web

Iv. Fotografia

V. Trabalhos Publicitarios

Artigo 4° — Cada categoria € subdivida em modalidades correspondentes a natureza
dos trabalhos experimentais, caracterizadas pela especificidade de uma midia,
linguagem, género, suporte, formato, servico etc.

Artigo 5° - Todos os trabalhos devem ser realizados com orientagéo docente.

Artigo 6° — O Comercom aceita trabalhos nas cinco(5) categorias supracitadas,
podendo receber trabalhos de:

I Redacéao Jornalistica

JOO01 Agéncia Jr. de Jornalismo (conjunto/ série)

JO02 Jornal-laboratério impresso (conjunto ou série)

JOO03 Revista-laboratérioimpressa(conjuntoou rie)

JO04 Reportagemem Jornalismo impresso (avulso)

JOO05 Livro-reportagem (avulso)

JO06 Producgéo em Fotojornalismo (avulso/ conjunto e série)

JO07 Producédo Jornalismo Literario e/ou de Opinido (avulso/ conjunto e série)

J008 Jornal Mural (avulso/ conjunto e série)

Il Audiovisual

AUO1 Producéo laboratorial em audiojornalismo e radiojornalismo (avulso/ conjunto
ou série)



AUO02 Producéo laboratorial em videojornalismo e telejornalismo (avulso/ conjunto ou
série)

AUO03 Reportagem em Radiojornalismo (avulso)

AUO4 Reportagem em Telejornalismo (avulso)

AUO5 Documentario Jornalistico e Grande Reportagem em audio e radio
AU06 Documentario Jornalistico e Grande Reportagememvideo etelevisdo
AUOQ7 Filme de ficcao (avulso)

AUO08 Filme de néo ficcdo/documentério/ docudrama (avulso)

AUOQ9 Filme de animacéo (avulso)

AU10 Videoclipe (avulso)

AU11 Roteirodeficcéo (avulsoou seriado)

AU12 Roteiro de ndoficcao (avulso ou seriado)

AU13 Fotografiaem movimento (avulso ou seriado)

AU14 Vinheta (avulso)

AU15 Programa laboratorial de audio (avulso ou seriado)

AU16 Programa laboratorial de TV (avulso ou seriado)

AU17 Ficcdo em audio e radio — audiodramatizacéo, peca radiofénica, radionovela e
afins (avulso ouseriado)

AU18 Ficcdo em video — Telenovela, Séries Televisivas e afins (seriado)

. Web

WEO1 Blog (avulso)

WEO2 Produgéo em Jornalismo digital (avulso/ conjunto ou série)
WEOQ03 Website (avulso)

WEO04 Producgédo Audiovisual para midias digitais (avulso ou seriado)

Iv. Fotografia
FTO1Ensaiofotogréaficoartistico (conjunto)
FTO2 Fotografia artistica (avulso)

FTO03 Fotonovela (avulso ou série)



V. Trabalhos Publicitarios
TPO1Edicaode Livro (avulso)

TP02 Design Grafico (avulso)

TPO3 Chargel/caricatura/ilustracdo (avulso)
TP04 Embalagem (avulso)

TPO5 Producao multimidia (avulso)
TPO06 Revista customizada (avulso)
TPO7 Comunicacao e Inovacao (avulso)

TPO08 Agéncia Jr. de Publicidade e propaganda (conjunto/ série)

3. DAINSCRICAO

Artigo 7° — A inscricdo de trabalhos para o Comercom se dara de forma online.
Primeiramente é necessario estar inscrito no evento através do link
https://www.comertec.org/eventos, e depois é possivelinscrever o trabalho através daaba
COMERCOM.

Artigo 8°- O alunoindicara o lider do trabalho bem como o professor orientador no
ato dainscrigao.

Artigo 9° - O aluno lider sera o responsavel pelo preenchimento de todos os dados
solicitados no sistema informatico, incluindo os nomes dos eventuais coautores, e por
anexar e submeter o(s) respectivos produto(s) do trabalho.

Artigo 10°—No ato dainscri¢ao, o candidato preenche o relatorio do trabalho e a(s)
peca(s) correspondente(s) ao seu trabalho, que deve estar enquadrado em uma das
modalidades previstas no artigo 3°.

Paragrafo 1°. O relatério do trabalho devera ser preenchido respeitando o
limite maximo de toques estabelecidos para cada um dos tépicos: introducéao,
objetivos, justificativa, métodos e técnicas utilizados, além da descricéo do
produto ou processorealizado.

Paragrafo 2°. O produto deve ter sido realizado no ambito da IES de forma
experimental, compactado e convertido em um dos diversos formatos


https://www.comertec.org/eventos

multimidia indicados no formulario de inscri¢cdo. Trabalhos apresentados fora
das especificagbes serdoeliminados.

Artigo 11°. Nas modalidades que envolvem produtos online, estes devem estar
obrigatoriamente no ar, quando da avaliagéo por parte dojuri, tendo sido realizadaa
adicdo de conteudos ao longo de todo o ano anterior a data de realizagdo do
Comercom. Em caso de trabalho online, o link deve estar ativo no periodo da avalia¢éo
da Comercom.

Paragrafo 1°. Em caso de pecas como filmes, videos, documentarios ou
programas de radio e TV, o participante devera postar o produto em um
repositério publico, de facil acesso (youtube, vimeo, soundcloud, entre outros)
e enviar o endereco eletrénico da producdo em arquivo pdf, anexado a
inscricao dotrabalho no campo produto. O link deve estar ativo no periodo da
avaliacdo do Comercom.

Artigo 12° — Dentre os trabalhos inscritos e submetidos no Comercom, seréo
eliminados aqueles que:

a) Nao tenham sido produzidos pelo menos dois anos antes da realizacéo da
exposicao.

b) N&o tenham sido produzidos no ambito dos cursos de Comunicacgéo e
especificamente naqueles aos quais se destinam as categorias de redacéo
jornalistica, audiovisual, trabalhos publicitarios, fotografia, e web.

¢) Na&o apresentem conteldo produzido pelos estudantes.

d) Na&o estejam com produto anexado e relatério devidamente preenchido,
conforme previsto anteriormente neste regulamento.

e) N&o cumpram todos os artigos deste regulamento.

Artigo 13°- Asinscrigbes acontecerdo das 9h do dia de 8 de maio de 2019 as 23:59
do dia 27 de maio de 20109.

Artigo 14° - Cada categoria tera a avaliacao de dois professores responsaveis que
ficardo no encargo de analisar os trabalhos submetidos

Artigo 15° - A avaliacdo do(s) trabalho(s), que deve(m) estar adequado(s) a
modalidade em que foi (foram) inscrito(s), segue 0s seguintes 0s critérios:

a) O experimentalismo doproduto.
b) A qualidade técnica do produto.
¢) Arelevancia social/cultural do tema abordado no trabalho.



d) A consisténcia tedrica e coeréncia do contetdo inserido no formulério padrdo
com o respectivo produto.
e) Aobservancia dos principios éticos e legais do trabalho.

Art 16° - Apos a selecdo do juri, os trés melhores trabalhos deverdo ser apresentados
para o publico.

Art 17° Aos trabalhos classificados, havera emisséo de certificado e premiacéo
simbdlica.

7 - DAPREMIACAO

Artigo 18° — A premiacgédo é simbdlica por natureza, beneficiando os autores pela
qualificacdo do respectivo Curriculum Vitae, o que pode repercutir em oportunidades
ocupacionais disponiveis no mercado de trabalho, mas também agregando valor as
instituicbes que associam suas imagens ao bom desempenho de seus alunos,
professores e seusprojetos.

Paragrafo 1°. O prémio, se materializa por meio de certificado, atestando
o bom desempenho do autor, e, eventualmente, por meio de medalhas
ou troféus, dependendo da contribuicdo obtida junto a parceiros e
patrocinadores.

8 — DISPOSICOESFINAIS

Artigo 19° — Eventuais pontos omissos deste regulamento serdo resolvidos pela
Coordenacéo do evento.



