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QUANDO O HUMOR VEM COMO NOTICIAS: Uma anélise do site de humor
“Sensacionalista”’
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RESUMO

Este paper tem como foco fazer uma anélise do site de humor Sensacionalista para entender
qual o papel do humor no contetdo produzido pelo site. Partimos da hipotese central de que o
humor quando utiliza-se do jornalismo estd para além do entretenimento, pois a ironia
caracteristica do site é veiculadora de uma critica a sociedade e ao préprio fazer jornalistico.
Para fins de anélise, abordaremos as reportagens da editoria de politica, e mais precisamente a
noticia “Temer comemora bodas de papel com chuva de papel picado de titulos de eleitor e
CLT”, publicada no site o Sensacionalista e a reportagem da Folha de S. Paulo “71% dos
brasileiros sao contra reforma da Previdéncia Datafolha”.

PALAVRAS-CHAVE: Sensacionalista; Humor; Ficcdo; Informacédo; Uso e Gratificagdes

1. INTRODUCAO

Num dia qualquer, liguei a TV, troquei para o canal da Multishow, onde passava um
telejornal, por mim até entdo desconhecido. De imediato, ndo dei muita atencéo para o que 0s
apresentadores diziam, mas quando a reporter foi chamada, fiquei curiosa com o tema da
reportagem: uma méae de familia havia cometido um crime, propositalmente, para ser presa. O
motivo? Dispor de tempo e sossego para ler livros e ouvir discos numa cela de um presidio”.

A noticia em questéo, na verdade, era ficticia. No entanto, ndo foi téo facil chegar a
esta conclusdo. A seriedade dos apresentadores e da reporter, a qualidade técnica das
passagens, entrevistas e simulagcbes me levaram a crer que se tratava de mais um jornal
qgualquer, mas de uma noticia absurda. Enfim, toda a linguagem jornalistica estava,
aparentemente, a servi¢o de uma informacao verdadeira.

No entanto, quando a reportagem terminou, observei que o canal era o Multishow —
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desconfiei se tratar de um programa de humor. Depois desse dia, alguns amigos — entre eles,
um jornalista! — compartilharam o link da reportagem em uma rede social, acompanhado de
comentarios de indignacao, acreditando se tratar de um fato veridico®.

Algum tempo depois, durante os primeiros semestres do curso de Comunicagdo, me
interessei em estudar o conteudo do “Sensacionalista”, a fim de compreender seu processo de
producdo, isto é, a capacidade de se utilizar de técnicas jornalisticas para gerar entretenimento
e a0 mesmo tempo, atraves da ironia, lancar uma critica profunda ao sensacionalismo cada
vez mais presente no jornalismo brasileiro.

Descobri que o programa foi exibido de 2011 a 2014 no canal Multishow, resultado do
estouro na internet do site “Sensacionalista”, fundado em 2009 pelo jornalista e humorista
Nelito Fernandes. Além do site, o “Sensacionalista”, tem cada vez mais acessos e seguidores
em diversas redes sociais, como o Facebook, Twitter, Instagram etc. As noticias, embora
absurdas, ficticias e bastante humoradas trazem por tras uma critica social aos acontecimentos
mais recentes no mundo da politica e da economia brasileira veiculada pelos grandes jornais
do pais.

Neste sentido, o problema norteador deste artigo € entender qual o papel do humor no
contetdo produzido pelo site sensacionalista.com.br? A hipdtese central é que o humor
quando utiliza-se do jornalismo esta para além do entretenimento. A ironia caracteristica do
site é veiculadora de uma critica a sociedade e ao préprio fazer jornalistico. O objetivo,
portanto, ¢ compreender como o humor (a ironia) ¢ capaz de “brincar” entre a realidade e a
ficcdo. Para fins de andlise, abordarei as reportagens da editoria de politica, e mais
precisamente a noticia “Temer comemora bodas de papel com chuva de papel picado de
titulos de eleitor ¢ CLT”, publicada no site o Sensacionalista e a reportagem da Folha de S.

Paulo “71% dos brasileiros sdo contra reforma da Previdéncia Datafolha”.

2. O Sensacionalista

A partir da primeira década dos anos 2000, os sites de humor no jornalismo vém
ganhando cada vez mais espago no mundo virtual. Um dos principais inspiradores do site
“Sensacionalista” foi o norte-americano “The Onion”, fundado como jornal impresso em

1988 por dois estudantes universitarios. Desde 1996 no meio digital, o “The Onion” utiliza

5 x . . . . . - .

A confuso entre as pessoas a respeito da veracidade da noticia continua até hoje. Alguns comentarios no video
do youtube comprovam isto. Por exemplo, um usuario comentou: “Isso é sério mesmo ou ¢é teatro??”, e outro
comentou: “Sou f& da Laura. Achei a atitude desesperadora, mas positiva, mulher de coragem.”, etc.
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nomes ficticios em suas reportagens, exceto quando figuras publicas sdo satirizadas
(MACON:; SODRE, 2015).

Neste mesmo caminho, entre a realidade e a fic¢ao, o site brasileiro “Sensacionalista”
foi fundado em 2009, pelo jornalista e redator Nelito Fernandes. Nelito trabalhou como
jornalista nos jornais O Globo, Extra e Revista Epoca, foi redator do programa Domingéo do
Faustéo, da Rede Globo, mas foi no humor que fez carreira nos programas Divertics, Zorra
Total e Casseta & Planeta, todos da TV Globo®. Nas palavras de Macon e Sodré:

As noticias publicadas no Sensacionalista sdo ficticias baseadas ou ndo na
realidade. As informagdes sdo divididas em editoriais — pais, esporte,
entretenimento, mundo, digital, economia — postadas, por vezes, a partir de
assuntos que estdo na pauta do dia e com envolvimento de nomes de artistas
e governantes (MACON; SODRE, 2015, p. 2-3).

Observamos que o site Sensacionalista funciona a partir do formato jornalistico de
editorias com tematicas agendadas por outros veiculos e pela sociedade. Além disso, utiliza-se
do humor para transitar entre a ficcdo e a realidade, como também lancar uma critica ao
préprio fazer jornalistico, especificamente 0 sensacionalismo existente nos grandes meios de

comunicagéo.

3. O Sensacionalismo no Jornalismo

No livro “Espreme que sai sangue”, publicado em 1995, na primeira parte intitulada
“Sensacionalismo da Comunicagdo”, Danilo Angrimani, oferece algumas defini¢cGes para os
termos ‘“‘sensacionalismo” e “sensacionalista”, tomando por base o diciondrio Aurélio:

"Sensacionalismo - S.m. 1. Divulgacdo e exploracdo, em tom espalhafatoso,
de matéria capaz de emocionar ou escandalizar. 2. Uso de escandalos,
atitudes chocantes, habitos exoticos etc.. com o mesmo fim. 3. Exploracdo
do que ¢é sensacional na literatura, na arte etc. “Sensacionalista - Adj.2g. Em
que h4, ou que usa de sensacionalismo; noticia sensacionalista; jornal
sensacionalista”. (apud ANGRIMANI, 1995, p.13).

Segundo ele, os termos em questdo sdo amplos, por iSSO mMesmo imprecisos e
frequentemente utilizados como adjetivos de acusacdo para veiculos de comunicacdo ou
jornalistas. Ja para o leitor, espectador ou ouvinte (o receptor) o sensacionalismo é entendido
como um “desequilibrio” informativo. Isto acontece quando o meio de comunica¢do comete
um deslize, isto é, exagera na coleta de dados, publica contetdos ousados ou, por exemplo,

envereda por linhas editoriais que invadem a vida pessoal de figuras publicas.

® Uma curiosidade a respeito da criagdo do site é que seu primeiro nome foi “Diério do dia”, mas sofreu mudanga
por nao representar o objetivo proposto por seu criador: criar humor através de noticias ficticias.
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Neste sentido, o termo “sensacionalismo” ¢ utilizado quase sempre pelo receptor para
desqualificar, “colocar a margem” uma noticia ou meio de comunicagao e separa-lo, portanto,
dos jornais “sérios”.

Uma vez que sdo multiplas e imprecisas, as definicbes encontradas no dicionario ou
aquelas construidas pelo senso comum ndo possibilitam uma investigacdo mais profunda
sobre o assunto. Portanto, Angrimani recorre as defini¢es elaboradas com mais preciséo,
como aquela oferecida por Rosa Nivea Pedroso quando define o sensacionalismo como um
género de jornalismo que se caracteriza por um:

“modo de produgdo discursivo da informagdo de atualidade, processado por
critérios de intensificacdo e exagero grafico, tematico, linguistico e
semantico, contendo em si valores e elementos desproporcionais, destacados,
acrescentados ou subtraidos no contexto de representagdo ou reproducao de
real social”. (apud AGRIMANI, 1995, p. 14)

Quanto as regras que definem este género do jornalismo e seu modo de produgdo de
informacdo, Pedroso enfatiza uma série de elementos, dos quais destacarei os seguintes: o
exagero e a heterogeneidade grafica, a informacdo construida através do apelo emocional, a
exploracdo do vulgar e do extraordinério, tematicas isoladas sem continuidade e relevancia
social, econémica e cultural.

Quanto ao aspecto discursivo, o jornalismo sensacionalista é caracterizado por sua
repetitividade, ambiguidade e unilateralidade, orientada por uma l6gica comercial a servico do
interesse empresarial frente as demandas da grande massa.

Neste sentido, Angrimani também se vale da definicdo proposta por Marcondes Filho,
que enfatiza os aspectos ideoldgicos do sensacionalismo. Segundo Marcondes, o0
sensacionalismo é a radicalizacdo da mercantilizacdo das informagdes, isto é, o que se vende é
a aparéncia, a manchete. Esta, por sua vez, quase sempre traz elementos que serdo explorados
pelas caréncias do publico. Diz Marcondes Filho:

O jornalismo sensacionalista extrai do fato, da noticia, a sua carga emotiva e
apelativa e a enaltece. Fabrica uma nova noticia que a partir dai passa a se
vender por si mesma. (A imprensa sensacionalista) ndo se presta a informar,
muito menos a formar. Presta-se bésica e fundamentalmente a satisfazer as
necessidades instintivas do publico, por meio de formas sadica, caluniadora
e ridicularizadora das pessoas. (apud ANGRIMANI, 1995, p. 15).

Segundo Angrimani, o sensacionalismo torna um fato jornalistico comum em
espetacular, sensacional. Para tanto, faz uso de uma linguagem escandalosa e espalhafatosa. O
sensacionalismo €, portanto, o0 modo de produzir noticias que extrapola o real, pois

superdimensiona o que aconteceu de fato.
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Outra caracteristica da publicacdo sensacionalista é a inadequacdo entre 0s elementos
que compdem a noticia, como manchete e texto ou texto e foto, levando o leitor ao descrédito
do veiculo. Neste sentido, o termo “sensacionalista” é pejorativo e quase sempre ¢ utilizado
para descredibilizar este tipo de veiculo de comunicacao.

Quanto a linguagem, prevalece o estilo coloquial — com uso de girias e até palavrdes —
a fim de envolver o leitor emocionalmente com o texto. Enfim, o género sensacionalista
recorre ao absurdo e ao apelo emocional, deturpando a propria realidade, quase sempre
veiculando noticias descompromissadas politica e socialmente, a fim vendé-las para o maior
publico possivel.

Neste sentido, no livro “Espreme que sai sangue”, Angrimani traz definiges que sao
importantes para entender de que forma o Sensacionalista se constitui como um jornal de
humor ao se apropriar dos elementos do sensacionalismo e, ao mesmo tempo, lancar uma

critica sobre ele.

4. Analise

Noticia 1: 71%0 dos brasileiros sao contra reforma da Previdéncia Datafolha

A matéria em formato reportagem foi publicada na edicdo impressa e no site do jornal
Folha de S. Paulo, em 01 de maio de 2017, escrita pela jornalista Ana Estela de Sousa Pinto’.
No lide da reportagem € possivel observar o descontentamento dos brasileiros em relacdo a
Reforma Previdenciaria:

Sete em cada dez brasileiros se dizem contrarios a reforma da Previdéncia,
mostra pesquisa realizada pelo Datafolha. A rejeicdo chega a 83% entre os
funcionarios puablicos, que representam 6% da amostra e estdo entre 0s
grupos mais ameacados pelas mudancas nas regras para aposentadorias e

pensdes.
Para que possamos compreender esta noticia, € importante destacar o contexto politico
e econdmico em que ela se insere. Desde que Michel Temer assumiu como presidente interino
em 12 de maio de 2016, logo depois do impeachment de Dilma Rousseff ter sido aprovado no
Senado Federal, no discurso de posse, prometeu dar prioridade a economia brasileira e
consequentemente promover melhorias na maquina pablica. Depois de trés meses e dezenove

dias como presidente interino, foi empossado como presidente definitivo.

" A reportagem ndo foi compartilhada na fanpage da Folha de S. Paulo no Facebook, onde possui quase 6
milhdes de curtidas e 5,7 milhdes de seguidores.
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A primeira proposta do presidente Temer no Congresso Nacional foi a Proposta de
Emenda Constitucional (PEC) referente ao limite dos gastos publicos do Governo Federal. A
PEC tramitou no Senado como PEC 55 e na Camara dos Deputados como PEC 241 e entéo,
foi aprovada em 13 de dezembro de 2016, passando a vigorar no ano de 2017. Outras
reformas também foram propostas como a Reforma do Ensino Médio, da Terceirizagdo, da
Previdenciaria e a Trabalhista.

Na matéria em destaque observamos uma reacdo da populacdo exatamente a respeito
das duas Ultimas propostas. Segundo a Teoria dos Usos e Gratificacdes, existe por parte dos
individuos uma necessidade de consumir determinados tipos de informagdes. Neste sentido,
os individuos ndo sdo sujeitos passivos, mas ativos. Isto se revela na crescente procura por
noticias que tratem de temas sobre politica e economia, e mais especificamente, sobre 0s
ultimos acontecimentos no governo do presidente Michel Temer ou da Operacdo Lava Jato,
por exemplo.

Neste sentido, “motivacdes, gratificagdes, satisfacdes e necessidades sdo vetores
conceituais a partir dos quais os efeitos e 0s usos pontuais dos meios de comunicacdo sdo
compreendidos” (SILVEIRA, 2014, p.463). Dentro de uma perspectiva funcionalista, o
receptor comeca a ser pensado como um ser que ndo é mais vazio diante da midia. Silveira
completa esta reflex&o dizendo que:

Segundo este entendimento, o receptor passa a filtrar, a sua maneira, aquilo
que lhe é oferecido pela emissdo. Admite-se a existéncia de outros processos
agenciadores que ndo sdo imediatos, mas que interferem consideravelmente
no nucleo de decisdes do receptor (SILVEIRA, 2014, p. 460).

Obter satisfacdo faz parte do ndcleo de decisdes do receptor. Os autores Paul
Lazarsfeld e Elihu Katz trabalham a perspectiva de que o processo de recepgdo agora €
determinado pelo emissor. Para Katz, o receptor ocupa um papel de usuario ativo dos meios
massivos e por essa razdo o importante passa a ser responder o que os individuos fazem com

as midias.

Noticia 2: Temer comemora bodas de papel com chuva de papel picado de titulos
de eleitore CLT

A matéria, em formato noticia, foi postada na fanpage do Sensacionalista no
Facebook, compartilhada do site www.sensacionalista.com.br no dia 12 de maio de 2017 e
marcou a surpreendente marca de 14 mil curtidas, 344 comentarios e 2.613
compartilhamentos. A fanpage do site de humor j& ultrapassou a marca de 3 milhdes de

6
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curtidas e de seguidores, numero que se compara ao de grandes jornais brasileiros que
também estdo no Facebook. Destaca-se a matéria:

Ao completar um ano de seu governo, conhecido como “bodas de papel”, o
presidente Michel Temer reuniu parlamentares e ministros no Palacio do
Planalto, em um evento para fazer um balanco de um ano do governo. Temer
deu énfase as acdes de sua gestdo e ressaltou as reformas da Previdéncia e a
trabalhista, defendidas pelo governo. Ao fim de seu discurso, uma linda
chuva de papel picado caiu do céu do Palacio, feita exclusivamente com
titulos de eleitor e paginas da CLT de diversos brasileiros. “Achamos o
governo Temer, até agora, um golpe de mestre” elogiou um ministro. “A
chuva de papel deu um toque decorativo a cerimdnia” disse outro. De acordo
com Temer, apesar de todas as dificuldades até aqui, seu governo sai desse
primeiro ano com saldo positivo. “Positivo em 4%!” gritou um parlamentar
da oposic¢éo, sentado ao fundo.

Apesar de ficticia, € possivel observar que a noticia em questdo versa sobre um
assunto em grande discuss@o no momento: as reformas da previdéncia e trabalhista. O humor,
neste caso, se realiza uma vez que o contetdo produzido brinca com a realidade e a ficcao.
Para compreender o humor por trés desta noticia, € necessario ter conhecimento do que esta
acontecendo no pais, isto é, das noticias veiculadas pelos grandes meios de comunicacdo. No
site Sensacionalista, a ficcdo (a piada) € o outro lado da moeda.

Segundo Chaui (2006), podemos compreender o entretenimento e o lazer de diversas
formas; como elementos vitais para a vida humana, como descanso para 0 aumento da
produtividade, e mais radicalmente, como produto da alienacdo, do controle social e da
dominacao.

Seja qual for nossa concepcdo de entretenimento, € certo que sua
caracteristica principal ndo é apenas 0 repouso, mas também o passatempo.
E um deixar passar o tempo como tempo livre e desobrigado, como tempo
nosso (mesmo quando esse “nosso” é ilusério) (CHAUI, 2006, p. 21)

Apesar das formulagdes, o entretenimento é um produto da cultura — em sentido amplo
—, isto &, revela as formas que os individuos inventaram para simplesmente “passar” o tempo,
recarregar suas energias, se divertir. Porém, o entretenimento se diferencia da cultura em seu
sentido estrito, enquanto trabalho criador de pensamento e de arte.

No caso do conteudo produzido pelo Sensacionalista, apesar de ser considerado como
entretenimento, observamos que o humor estd para além do simples passamento, mas €
também veiculador de uma forte critica social ao cenario politico e econémico brasileiro,
além do proprio fazer jornalistico. Este humor “critico” € conceituado pelo prorio Nelito

Fernandes que em uma entrevista ao canal GNT®:

® http://gnt.globo.com/programas/papo-de-sequnda/videos/4901651.htm
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Eu acho que o humor pega a pessoa distraida, vocé ndo espera o que vem. O
humor surpreende, ele precisa surpreender pra provocar o riso. E eu acho
que o melhor caminho pro humor sempre é ser contra. Vocé é contra, ndo
importa. “Vocés batem muito no governo”, porque € o governo. Se amanha a
oposicdo for o governo, vamos bater no governo, vamos bater na oposicao,
vamos ser contra. O humor a favor é impossivel (...) Vocé aponta feridas,
VvOCé sacaneia, € isso.

O sensacionalismo ndo é eticamente permitido no jornalismo. O Cédigo de Etica dos
Jornalistas foi criado para fixar normas éticas ao profissional do jornalismo. O texto do Art.
7° do Cédigo diz que “O compromisso fundamental do jornalista € com a verdade dos fatos, e
seu trabalho se pauta pela precisa apuracdo dos acontecimentos e sua correta divulgacdo”.
Todos os jornalistas e veiculos de comunicacdo devem observar e respeitar este principio em
nome do compromisso social com a comunidade.

O Sensacionalismo, por ser um site de humor, ndo tem compromisso com a verdade,
inclusive, deixa claro no seu slogan “Um jornal isento de verdade”. No entanto, pessoas
desavisadas divos podem acreditar no que € noticiado. O fato de suas noticias, sobretudo de
politica serem pautadas em temas que também estdo em grandes sites de noticias jornalisticas,

ajudam a alimentar a crenca que as noticias veiculadas por ele sao reais.
Consideracoes finais

Nas proprias palavras do criador do site, observei que o conteudo produzido pelo
Sensacionalista ndo esta a servi¢co do entretenimento alienador, isto €, aquele que afasta o
individuo dos processos sociais, politicos e econdmicos. Pelo contrario, é através do humor
que a critica se realiza.

Na editoria de politica do site, rir significa tomar consciéncia do que esta acontecendo
atualmente no Brasil. Isto significa dizer que os elementos sensacionalistas utilizados pelo site
servem tdo somente para criticar o que esta sendo veiculado por muitos jornais brasileiros.

O Sensacionalista surge em um contexto em que o humor passa a ganhar espago no
mundo virtual. As noticias falsas elaboradas pelo site sdo inspiradas em fatos, acontecimentos
e personalidades reais do Brasil. Em suas abordagens sobre 0 mundo da politica, ironiza os
escandalos de corrupcdo e as reformas do Governo Federal, como o caso das reformas da

previdéncia e a trabalhista.
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