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RESUMO

A midia a cada ano passa a ser vista como uma formadora e criadorade opnies nos
mais variados seguimentos, este artigo surge para demonstrar a forma como que a midia
interfere na opniédo das pessoas em relagdo ao meio esportivo, assim como as principais
transformacfes dentro do processo de comunicacdo, pautando entre outros a
midiatizagdo do esporte como espetaculo. Traz como objeto de estudo a investigacéo da
exposicdo do futebol atraves do quadro de debates do programa jogo aberto, no qual
sdoi feitas uma série de comentéarios a respeito dos ultimos jogos e, vai ao ar de Segunda
a Sexta-Feira pela emissora de Televisdo Bandeirantes. No referido ndo objetivamos
apontar a midia como uma vild, mas demonstrar até que ponto essa pode modificar a
relacdo do publico e esporte e comunicacao.
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INTRODUCAO

O processo de comunicacdo passou por diversas transformacfes nos ultimos
anos, com a evolucdo dos meios de comunicacdo amparados pelo disparo das midias
digitais, esse processo tornou-se cada vez mais comum. Muitas midias foram sendo
esquecidas, outras tiveram que se reinventar para prender cada vez mais a atengdo do
seu publico. No presente trabalho propormos analisar a midia televisiva da rede de
televisdo bandeirantes que estd no ar desde o dia 13 de maio de 1967, tendo como
fundadores nomes como Jodo Jorge Saad e Ademar de Barros. O produto em questdo
de analise é o de programa de esporte “Jogo Aberto”, no que teve como estreia o dia 5

de fevereiro de 2007, e ganhou rapida aceitacdo do publico devido ao horério acessivo e
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programacéo diversificada. Atualmente conta com a apresentacdo da ex-miss Brasil
Renata Fan, sobre o auxilio do ex jogador de Futebol Denilson, para essa analise vamos
abordar em especial a producdo de debate que ocorre na segunda etapa do programa,
momento em que uma narrativa a respeito do contexto envolvendo as partidas de
futebol é discutida de forma sistematica, com analise minuciosa de cada lance.

As informagdes do imediatismo muitas vezes levam a criagdo de opinides que
geram divergéncia, e quando o consumidor que neste caso chamamos de telespectador é
induzido a pensar de forma sistematica se faz importante mediar essas informacdes,
para que estes ndo sejam vistos somente como colecionadores de opinifes, mas sim
capazes de absorver, discutir e participar das decisoes.

Na busca pela atencdo do publico o programa em destaque utiliza meios que
prendam a atencdo do espectador, fugindo em muitos momentos dos contextos
jornalistico de comunicacdo, onde o esporte torna-se cada vez mais midiatizado e
ostentoso, onde os jogadores muitas vezes sdo transformados em verdadeiros herdis, ou
simplesmente derradeiros vilGes. Dentro do processo de influéncia midiatica, os
apresentadores sdo instigados a chamar cada vez mais a atencdo do publico para assim
alcancar audiéncia necessaria suprir os investimentos aplicados em tal programa por
parte de seus patrocinadores.

A busca por informacgdes esportivas estd cada vez mais presente na vida das
pessoas e disponiveis em diversas plataformas, se tratando de esportes 0s homens sao a
grande maioria € ndo nos referimos somente aos adultos, as criancas, jovens e
adolescentes estdo diretamente ligados neste processo.

Muitos programas esportivos buscam meios de atrair a atencdo dos
telespectadores, com 0s mais variados assuntos, pautas e discussdes, tudo para
conseguir manter o maximo de audiéncia. A partir das ideias apresentadas, questiona-se
de que forma o programa jogo aberto interfere no processo midiatico de comunicagéo
esportiva?

Este postulado surge com o objetivo de investigar as interferéncias que o
programa jogo aberto impde aos seus telespectadores, norteado pelo conhecimento
empirico sobre 0 assunto em questdo, além de apontar as contribui¢des para 0 processo
de comunicacdo. E importante ressaltar que a comunicacdo em Si é um processo
bastante complicado, j& que nem todos seguem uma mesma concepc¢do em relacdo a

determinado assunto, o que se faz ainda mais necessario que seja feito de uma forma
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que atinja a todos de forma positiva, ja que a comunicac¢do de um produto é observada
de acordo com a linguagem na qual é apresentado, e que influéncia diretamente na
forma como seré consumido.

No caso do produto de midia em questdo podemos dizer que em sua elaboracéo
é projetado com expectativas que visa atingir diretamente o pablico, e este trabalho vem
ndo para fazer julgamento da forma que a rede de televisdo bandeirantes atua em seu
programa Jogo Aberto, mas sim como conduz sua técnica de atrair o telespectador de
forma consciente.

E importante destacar que a influéncia midiatica ocorre somente se as pessoas a
guem se direcionam suas programacdes sdo envolvidas pelos fatos apresentados e agem
de acordo com o que Ihe é apresentado, caso contrario trata-se somente de uma forma de
divulgacdo de noticias sem valor de transformacdo midiatica.

No presente artigo a pesquisa caracteriza-se por ser qualitativa descritiva
explicativa, fundamentada em diferentes autores, dentre os quais destacam-se: Elias,
Jenkins, Pinto, Rodrigues, Rubio e outros. A andlise desse artigo sera de forma
qualitativa descritiva explicativa em sentido amplo, pois, ndo se pode comparar uma
emissora de TV com as outras, nem seus programas e quadros de entrevistas, tendo em
vista que muda totalmente a forma de apresentacdo, enfim, ndo é viavel generalizar.
Para fins de levantamento bibliogréfico algumas fontes como sites académicos (Google
académico, Scielo), além de livros com palavras chaves: comunicagdo, esporte, Jogo

aberto, televisdo, midia.

REFERENCIAL TEORICO
O ESPORTE E A MIDIA

O ser humano social em geral anseia por opgOes de entretenimento para ocupar
espacos de tempo ociosos de seu dia, e a principal forma de entreter a sociedade desde
de a antiguidade esta no esporte, que tem seu papel social reconhecido historicamente,
onde podemos citar as olimpiadas como representacdo desses eventos esportivos.

Os meios de comunicacgdo estando em constante evolugéo aliados as inovagoes
tecnoldgicas adequam-se a todo momento para suprir 0s anseios e necessidades da
sociedade. A midia em especial as grandes empresas da comunicagdo de massas tém
atencdo especial para esporte, por se tratar de um produto que atende a diversas faixas
etarias, etnias e sexo, e que ocasiona grande indices de atencdo de espectadores.
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A inclusdo do esporte no meio midiatico surgiu como uma nova forma de
entretenimento aos telespectadores, e muitas vezes consegue atrair centenas de olhares.
Quanto mais informacdes, maiores sdo os interesses pelo contetdo exposto. O que para
Rodrigues e Montagner (2005), o Esporte-Espetaculo é o desporto praticado no alto
rendimento, que é reproduzido por diferentes meios de informacdo, sendo o mais
poderoso a midia eletronica (radio, televisdo, internet), ou seja, em sua concep¢do o
autor analisa o esporte como sendo somente um fruto de lucros para as midias e que
muitas vezes o0s jogadores ndo sdo tratados como pessoas e sim como maquinas que
devem produzir o0 méaximo para alcancar 0s objetivos da midia que o transmite, portanto,
a midia pode enaltecer um atleta quando ele tiver Ihe trazendo beneficios, assim como
pode transforméa-lo em um vildo.

A ideia de Elias e Dunning (1992), é contraria as ideias de Rodrigues e
Montagner, pois dizem que a sociedade estava constantemente sobre controle de suas
tensdes, instintos e sentimentos, e o esporte configura-se numa forma de descarregar
esses sentimentos de maneira normatizada e regrada, em uma forma de autocontrole,
porem vemos que em muitos momentos as situacdes envolvendo esporte fogem do
controle nos mais diferentes contextos.

No meio midiatico o esporte é visto como uma forma de entretenimento que de
acordo com o site infoescola entretenimento é uma forma de recrear ou divertir as
pessoas ou um conjunto, quando elas se encontram desviadas de suas preocupacoes
cotidianas. Assim, o esporte desde a antiguidade desempenha tal papel social, contudo a
maneira que o publico consome essa recreacdo transformaram-se durante o tempo.
Atualmente a televiséo ainda é o grande meio de comunicagéo responsavel por divertir a
sociedade, seja através do esporte, novelas, programas de auditérios, culinarias, reality

shows e outros.

COBERTURA ESPORTIVANA TV

Os comentarios esportivos na TV surgiram como heranga deixada pelas
transmissdes de esporte via radio, que foram muito populares na década de 50 no Brasil,
onde a massa popular acompanhava partidas de varios esportes, e em especial destaque
o futebol através do radio.

No principio o papel do comentarista esportivo era pouco expressivo, na qual
resumia-se na fala de um jornalista durante os intervalos ou ao final das partidas de

futebol, que de forma objetiva relatava os principais lances da partida. Essa entrada
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surgiu como alternativa para substitui as musicas que tocavam durante o intervalo. Jodo
Saldanha surgiu como revolucionario entre os comentaristas, por atuar com humor
utilizando de jargdes e expressdes populares em seus comentarios que teve aceitacao
positiva da sociedade.

A chegada do esporte na televisdo de cara ganhou atencdo de todos, afinal
muitos ndo tinham oportunidade de se deslocar para outras cidades para acompanhar 0s
jogos, fora que era uma maravilha poder ver os jogadores em campo. Desde entdo esse
tipo de programacdo sempre foi muito admirado pelo pablico, dando uma quebra na
transmissao dos jogos via radio.

As primeiras transmissdes esportivas pela midia televisiva ocorrem somente
apos a Copa do Mundo de 1950, sendo a TV Tupi a pioneira, e sofreu muitas
dificuldades.

E de se notar que a intensificacdo da padronizagio das regras e dos
processos de mediagdo comunicacional chegou antes ao esporte do
que as outras préaticas sociais. O jornalismo esportivo, por exemplo, se
constituiu como especialidade bem antes do jornalismo dito cultural.
A cobertura dos eventos esportivos demandou a formagdo de
especialistas, fotdgrafos, repérteres, radialistas, cinegrafistas e
comentaristas desde cedo. Os jornalistas tinham que estar onde 0s
eventos estavam ocorrendo e, ndo raro, em varios deles de forma
simultanea nas grandes cidades. (LOVISOLO, 2011, p.93).

A parir da década 70, quando ja havia conquistado seu espaco como meio de
comunicacdo em expansdo no Brasil, a introducdo do jornalismo esportivo sofreu certa
resisténcia e preconceito. Mas transpondo essas adversidades Luiz Mendes e Walter
Clark criam na TV Rio o programa “A Grande Revista Esportiva”, que viria a ser o
primeiro programa de mesa redonda da televisdo brasileira, influenciando assim no

surgimento de programas esportivos com essa tematica.

AS INFLUENCIA NO MEIO ESPORTIVO

A midia de maneira geral é considerada como o quarto poder, devido ao grande
poder de influéncia que exerce sobre uma sociedade, no @mbito esportivo tal influencia
e notdria. Pois possui o poder de transformar a vida de um atleta, dirigente ou de alguém
envolvido com o esporte de maneira que ele passe a ser em dado momento o heréi ou 0
vildo, assim como pode rotular um evento como bom ou ruim, interferindo em seu

fracasso ou sucesso, bem como ditar tendéncias sociais de moda e estilo.
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E incontestavel a presenca da midia no meio esportivo, afinal de certa forma esta
é umas fontes de sustento dos esportes, principalmente do futebol.

Os esportes ndo existiriam da forma como sdo hoje, com sua imensa
presenca e envolvimento na vida da populacdo, sem a contribuicdo da
propaganda comercial. A realidade de clubes e ligas profissionais, 0s
grandes eventos nacionais e globais, a intensa programacao esportiva
nos meios de comunicacdo e a influéncia positiva dos grandes atletas
junto a juventude e a sociedade teria, com certeza, uma escala
consideravelmente menor. (ABAP, 2016, p.8).

A midia ndo participa diretamente das partidas de futebol, mas sua influéncia
estd presente dentro e fora do campo, isso devido a diversos fatores, dentre os quais
destacam-se as opinides durante a transmissao e até mesmo apds o termino dessa, ou
seja, de certa forma acaba influenciando na opinido das pessoas em relacdo a
arbitragem, atuacdo de jogadores, técnicos e outros. Assim podemos dizer que a
influéncia da midia ndo visa a mudanca de resultados, mas a formac&o de opinides que
podem sem favoraveis ou ndo, como uma forma de manipuladora.

Segundo Veeck (1962, apud MORGAN, 2008, p.20) “o esporte é carregado de
emogdo em que as pessoas rememoram 0S acontecimentos passados e anseiam pelo que
esta por vir.” E conclui, “essa expectativa e a incapacidade dos espectadores de
influenciar e prever o resultado séo alguns dos motivos pelos quais as emog¢des podem
ser tdo intensas em um evento esportivo.” Sabendo desses interesses do publico, as
emissoras televisivas trabalham em cima da criacdo de opinides de seus telespectadores,
0 que faz com que esses sejam cada vez mais fascinados por esse tipo de programacao,
pois, em muitos casos acabam encontrando opinides comuns em relagdo aos seus times
ou times adversarios. Um fato importante de destacar € que nem sempre 0s programas
esportivos servem para a divulgagdo dos resultados de jogos, outros buscam o porqué
daquele resultado, analises das mais variadas situacfes séo feitas, no entanto ndo se

alteram os resultados.

OS PRIVILEGIOS DO FUTEBOL

O futebol como paixdo nacional consolidou-se ao longo da histéria tupiniquim
desde sua introducdo por Charles Miller em 1985 até os dias atuais, inicialmente foi
considerado esporte da elite brasileira aos poucos ganhou espacos em outros segmentos

sociais, muito dessa popularizacao e difusdo deve-se as midias em especial o radio o
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qual transmitia partida nacionais e locais, proporcionando a aproximagao desse esporte
para a sociedade em geral, além do expressivo incentivo do poder publico durante o
governo Vargas.

Ap0s sua popularizacdo o Brasil transformou-se em referéncia devido a grande
quantidade de atletas talentosos que ganhavam destaque mundialmente, com seu estilo
proprio e irreverente o futebol brasileiro inspirou toda uma sociedade, que via nos
jogadores verdadeiros herdis nacionais que representavam a diversidade sociocultural
brasileira.

Segundo a revista Mundo Estranho atualmente e o esporte mais praticado no
brasil, com cerca de 30.413.206 de praticantes sendo entre eles profissionais e atletas de
fim de semana. Nota-se assim, que ndo é a toa as atencdes da midia em torno dessa
pratica esportiva serem maiores gque nos outros esportes, a identificacdo que a sociedade
brasileira tem com o futebol transcende o mero carater esportivo e passa a ter carater
sociocultural, que se enraizou e cresceu a medida que a sociedade urbana tupiniquim foi
se desenvolvendo.

A midia sempre vai em busca daquilo que Ihe traga beneficios, o futebol é uma
fonte facil, pois os adeptos dessa modalidade sdo inimeros. Para Sampaio (2003, p.
239), “a marca €, hoje, 0 Unico valor intelectual que a legislagdo reconhece como sendo
uma propriedade eterna”. Em referéncia as questdes apresentadas anteriormente
observa-se que as emissoras usam o futebol como uma marca propria, seja pela
exceléncia em suas transmissdes ou simplesmente pelos comentarios pois jogos, tudo

para continuar a ganhar os prestigio com seus telespectadores.
ANALISES E DISCUSSOES

As transmissodes esportivas sdo marcos das mais diversas emissoras da televisao
brasileira. Dados apresentados no portal Wikipédia apontam que nas décadas de 80 e
90, a Band se consagrou com o slogan "O Canal do Esporte”. Na época, a emissora era
detentora dos direitos de transmissao dos principais campeonatos de futebol e a Gnica a
exibir diversas modalidades esportivas, como a sinuca, no "Show do Esporte".
Idealizado por Luciano do Valle, o programa levava para a TV as jornadas esportivas do
radio. Em 10 horas de programacao, ndo faltava espago para outras modalidades. Boa
parte da cultura esportiva brasileira de hoje deve-se a este programa. Na lista das

modalidades que devem muito a ele estdo o basquete feminino, o volei, o futebol
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feminino e o boxe. Foi ele também o responsavel por abrir as portas do Brasil 8 NBA,
ao futebol americano e a Férmula Indy.

Com a difusédo das transmiss@es esportivas por parte das demais emissoras do
pais, a Rede Bandeirantes passou a ter decadéncia em sua programacao devido a grande
concorréncia. Atualmente o seu maior programa esportivo € o Jogo-aberto, que além de
levar os resultados dos diversos campeonatos nacionais e internacionais, abre espaco
para comentarios em mesa redonda, o que atrai ainda mais a atencdo do publico, pois
muitos querem saber tudo o que se comenta sobre seu time, as possiveis causas de uma
derrota ou até mesmao as possibilidades de vitorias, classificacdo e outros. Desta forma a
emissora consegue se manter no cenario televisivo esportivo.

Uma andlise importante a ser feita refere-se a forma como o meio midiatico tem
o poder de influenciar nas concepg¢des a respeito de determinado jogador, pois muitas
vezes os atletas sdo vistos como verdadeiros herdis, no entanto a midia com sua
influéncia pode transformé-lo em um vildo, e se relaciona diretamente com o

pensamento de Rubio (2007):

Se enquanto figura arquetipica o her6i vem representar o mortal que
transcendendo essa sua condigdo aproxima-se dos deuses em razdo de
um grande feito, nos dias atuais temos no atleta de alto rendimento
uma espécie de herdi capaz de protagonizar a realizacdo de grandes
feitos cada vez mais raros em outros settings. (RUBIO, 2007, p. 665).

O fato apresentado anteriormente nos remete diretamente ao quadro de debates
do Programa Jogo aberto, pois em muito momentos percebe-se que 0s comentarios e
convidados do programa elevam alguns jogadores pelos seus feitos dentro de campo, ja
em outros momentos criticam severamente suas atuagdes. Vale ressaltar que essa critica
acaba se externando pois muitos dos telespectadores compactuam com as ideias
apresentadas.

Através de averiguacdo na producdo discutida neste artigo podemos observar
gue em muitos momentos as noticias esportivas possuem um ar mais critico como forma
de atrair a atencdo do publico, e que nem em todos os casos 0 assunto abordado é
possivel de um aprofundamento, e que na verdade funciona como estratégia para vender
0 seu produto, ou seja, trata-se somente de um apelo midiatico.

O grande interesse por programas esportivos vem da cultura do consumo
esportivo. No Brasil esse consumo € ainda maior pelo fato de ser uma nagdo que vive
em meio a diversas competi¢es anuais, 0 que prende a atencdo dos telespectadores em
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frente & TV, seja para assistir aos jogos ou simplesmente acompanhar cada noticia, cada
comentario relacionado a ele.

Em relacdo a forma de analise apresentada, este artigo segue a ideia de
pensamento discursivo denominada por Michel Foucault (ano) de ordem de discursos,

assim enfatizada por Pinto (2002):

No interior de uma ordem de discurso, assim os diversos géneros estdo
numa relacdo semelhante a que os linguistas chamam de relacéo
paradigmatica, com a diferenca que aqui, a escolha de um deles nédo
exclui completamente a presenca de caracteristicas de outros, até
mesmo de géneros pertencentes a outras ordens de discursos, pois
especialmente em momentos de mudanga social, surgem géneros
hibridos que misturam caracteristicas de dois ou mais géneros. O
noticiario televisivo, ndo se limita a apresentar apenas noticias, mas
também curiosidades sobre pessoas, reportagens, entrevistas etc.
(PINTO, 2002, P. 54).

O quadro de debate em analise representa a forma como o telespectador € levado
a formar opiniGes sobre determinado lance de uma partida de futebol, mesmo esse tendo
acompanhado ao vivo o jogo, como se fosse instigado a compreender ou justificar uma
possivel derrota ou até mesmo vitéria ou empate, assim como todos os lances que
levaram a esse acontecimento. De fato, os interesses em si ndo séo a justificativa de uma
partida, mas um meio de como o programa Jogo Aberto encontrou para prender a
atencdo principalmente daquele pablico fanatico. O que se entrelaca as definicdes de
Jenkins (2009):

Os consumidores sdo agentes criativos fundamentais na constituicéo
do universo ficcional transmidia, pois eles que, ao atenderem o
convite para estabelecerem essas conexdes, definem ndo apenas os
usos das midias, mas também aquilo que efetivamente circula entre
eles. (JENKINS, 2009).

Um fator interessante de ser expresso € a forma como os textos constituidos a
partir das analises de midias interferem no cotidiano das pessoas, fator esse apresentado
por Fairclough (2001), que expressas que a analise dos textos de midia deve focalizar
como 0 mundo e 0s eventos sdo apresentados, ou seja, qual as modificacGes que esses
podem incluir no dia a dia. Essas modificagOes estdo diretamente ligadas ao processo de
comunicacdo, j& quem em muitos casos 0s programas televisivos interferem na
comunicacdo, seja pelo simples fato de usar do apelo para atrair publico até mesmo o
natural. Outro fator que merece destaque € que a forma como as pessoas assimilam os
conteddos televisivos varia muito de uma para outra e isso inclui entre outros aspectos o
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grau de interesse do assunto apresentado, a cultura, classe social, género etc. Assim,
podemos analisar que o programa Jogo Aberto em seu quadro de debate sé influenciara
na opinido daqueles que estdo diretamente ligados ao assunto em debates, o que inclui

0s jogadores, técnicos, arbitragens e torcedores.

CONSIDERACOES FINAIS

O surgimento da midia acompanha a disseminacdo do esporte, principalmente do
futebol, apontando sua evolucdo ao logo dos anos e a sua massificacdo entre a
populacéo, o tornando um dos esportes mais queridos pelo povo brasileiro.

A midia d4 muito poder ao futebol, o tornando um evento completamente
midiatico, pois envolve uma série de interesses dentro e fora dos campos, e isso reflete
diretamente no grande valor aquisitivo que este esporte possui. Observa-se ainda que o
poder econémico ndo fica somente com as grandes federagdes esportivas, ele vai além,
como € o caso da producao apresentada neste artigo, que usa da popularidade do esporte
para vender sua publicidade, ou seja, o futebol é apenas um espetaculo que serve como
base para barganhar bens. Além dos interesses econdmicos podemos destacar o ganho
para o esporte, pois a partir do momento que vai para a Radio, TV e outros meios de
comunicacgdo, ele passa por formulacdes e reformulagbes em suas regras, tudo para
torna-lo ainda mais atrativo aos olhos dos espectadores.

O programa Jogo Aberto de fato ndo foi criado somente para a transmissao de
noticias esportivas, ele vai muito além, em seu quadro de debates ele abre espaco para
curiosidades sobre pessoas e consequentemente interpretacdes e opinides sobre tal,
confirmando a hipotese de midiatizacdo do esporte através da comunicacéo.

Por fim, é importante ressaltar que este trabalho ndo visa de forma alguma
criticar a Rede de Televisdo Bandeirantes, nem o Programa Jogo Aberto em seu Quadro
de Debates, mas usd-lo como exemplo da midiatizacdo esportiva, apontando neste
escrito a evolucdo e valorizagdo do futebol no meio midiatico amparado nas opinides

dos mais diversos autores.
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