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Resumo: O presente trabalho tem como objetivo geral promover interacdo, aprendizado e
oficinas para a comunidade do distrito de Fazendinha. O intuito do projeto € gerar aos jovens
oportunidade de produzir trabalhos radiofénicos, além de dar voz e ressaltar problemas da
comunidade citada. As metodologias utilizadas foram recursos sonoros e expositivos como
slides, matérias jornalisticas de radio, videos e impressos. Com este trabalho, espera-se
ensinar a comunidade a se expressar dentro de programas de radios, dar espaco para
desenvolverem e expor suas ideias e realidade social, para que ndo se torne um ambiente
esquecido pelo poder publico. Visamos despertar o interesse da comunidade para expor suas
ideias em uma radio comunitaria dentro do distrito da Fazendinha.
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INTRODUCAO

Com o objetivo de mediar conhecimentos sobre radio comunitaria, o protejo
“‘Radio Fazendinha FM”, é realizado na comunidade de Fazendinha, no municipio de
Macapa, Amapa. O projeto ainda ndo finalizado, conta com a presenca de 15
participantes até entdo. Aberto para todos, contudo, a maioria interessada foram

adolescentes entre 10 e 16 anos, o projeto tem sido realizado na Igreja Ministério
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Betel, onde existem lideres comunitarios residentes da Fazendinha.

Sabendo que a comunidade de Fazendinha tem diversas necessidades a
serem sanadas, o grupo decidiu aplicar a oficina com o objetivo de fazé-los serem

ouvidos por mais pessoas e claro, pelas autoridades com responsabilidades legais.

Com a utilizagdo de dinamicas p6de-se perceber o rapido interesse de realizar
uma mudanca na comunidade vinda dos adolescentes que foram assiduos nos
encontros. Com um rapido quebra gelo, logo pautas interessantes sobre escola,
cidadania e cultura comecaram a surgir. O nome do programa foi escolhido pelos
participantes, apds as sugestdes apresentadas por eles, a maioria votou em “Radio
Fazendinha FM”.

Além das oficinas, esta sendo produzido um documentario do processo da
criacdo do programa, estdo sendo filmados depoimentos dos integrantes para a
producdo. O curso é ministrado por académicos de Jornalismo da Universidade
Federal do Amapa — UNIFAP, para a disciplina de Comunicacdo Comunitéaria,

ministrada pela Professora Especialista Patricia Teixeira.
REVISAO DA LITERATURA

Os meios de comunicagdo de massa sdo instrumentos que mediam o
processo comunicacional, que séo essenciais para transmitir ideias, informacgoes,
noticias e muitos outros. Nesse aspecto comunicacional, um dos mais antigos e
classicos meios de comunicacgao existentes € o radio.

E direito basico e democratico de todos e para todos, a comunicacdo e
expressao livre de ideias e credos que atendam um pedido singelo e de carater social
do ser humano. Nesse contexto radiofénico comunicacional, podemos citar as radios
comunitarias que possuem justamente essa caracteristica para proporcionar
informacé&o, cultura, entretenimento e lazer a pequenas comunidades e distritos. De
acordo com Ariente (2010), questiona-se se o direito brasileiro absolveu de forma geral
0s conceitos de liberdade de expressao, ou apenas promoveu privilégios para grandes
emissoras.

Observamos esse questionamento ao estudarmos a histéria dos veiculos e
meios de comunicacdo comunitario. No qual, segundo Santana (2006), a primeira
radio comunitaria do Brasil, originou-se a partir do contexto social da época, as criticas

contra o militarismo no pais, a muasica e apelos de uma pequena comunidade em
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Vitéria, Espirito Santo. A principio, a radio Parandica FM, surgiu como uma brincadeira
entre adolescentes, entretanto, por conta do contexto da época, os irmaos criadores,
foram presos acusados de comunismo e de desestabilizar o regime militar.

Desde entdo, com a expansdo da liberdade de expressao e técnicas, mais
radios comunitdrias vem sendo criadas no Pais. Além disso, esse meio de
comunicacgdo se caracteriza por ser uma emissora sem fins lucrativos, com emisséo
sonora em FM, e com poténcia limitada, igual ou menor que 25 watts, para divulgar
manifestacdes culturais, habitos sociais, noticias e desabafos da comunidade.

Com essa questdo em mente, foi destinado o trabalho da disciplina
Comunicagdo Comunitaria no distrito de Fazendinha por ser um local que precisa de
atencdo do poder publico e dos préprios moradores da area. Ao andar pelas ruas do
lugar, percebe-se areas de ponte, sem nenhum saneamento basico, fiacdo elétrica mal
instalada nos postes, e sem falar na distancia do distrito para o centro da capital
amapaense, a comunidade fica longe das rotas principais de programacdes culturais.

Paula (2014) destaca a importancia da comunicacdo na era globalizada
porque garantem a salvaguarda dos direitos e liberdades humanas. Segundo ela, as
radios comunitarias sdo um sinbnimo de altermundializacdo comunicacional, pois
personificam uma nova estratégia comunicacional.

A comunicagdo comunitaria pode ser uma ferramenta importante para a
comunidade. As pautas da mesma, podem ser esclarecidas e discutidas pela
populacdo. Além de conectar pessoas a comunicagcdo comunitaria pode ajudar a

resolver problemas politicos e sociais.

METODOLOGIA
O projeto Radio Fazendinha FM tem seu desenvolvimento no Distrito de

Fazendinha, municipio de Macapa. O objetivo do projeto é ensinar para a populagcao
envolvida no trabalho, como funciona uma radio comunitaria, mostrando a importancia
que possui esse veiculo de comunicagdo dentro da comunidade. Para expor assuntos
gue envolvem suas necessidades. Como dito anteriormente na introducdo, o projeto

estava disponivel para todos. Porém, a maioria interessada foi o publico adolescente.

Apesar de o distrito ser proximo da capital, muitas vezes € esquecido pelo
poder publico e carece de projetos comunitarios. Dessa forma, o grupo procura nao
apenas mediar conhecimentos, como também incentivar a pratica do radiojornalismo.
O projeto acontece na igreja Ministério Betel, espaco cedido pela comunidade, com a
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participacéo de 15 jovens.

As atividades aplicadas foram pensadas para que os integrantes se sentissem
a vontade em participar do processo. No primeiro encontro tedrico, ocorreu a
apresentacao da proposta e o inicio da oficina sobre radio comunitaria. O segundo
encontro contou com a parte pratica da oficina acompanhada de explicacdes sobre os
géneros radiofonicos.

A equipe aderiu a brincadeira do “telefone sem fio”, visando a interagao dos
jovens. No primeiro momento foi proposto aos jovens gue nos organizassemos em
circulo, a fim de mantermos contato visual e estimular o didlogo. A brincadeira comeca
com um dos jogadores elaborando uma frase, a utilizada na dinamica foi “Radio
Fazendinha FM”. A frase é dito bem baixinho no ouvido do participante ao lado, este

repete a frase como ouviu e assim sucessivamente até o ultimo dizer em voz alta.

Com base nos slides disponibilizados pela professora o grupo montou a
apresentacdo em sala. Antes de ir a campo, como forma de treinamento, a equipe
apresentou o projeto para a turma. Durante o primeiro foram apresentados os slides,
gue serviram como auxilio para explicar o funcionamento de uma radio comunitaria e
suas caracteristicas. Foram utilizados modelos de script radiojornalisticos. Além de
uma videorreportagem sobre os bastidores do programa “Radio Pop”, audios de
reportagens, noticias e entrevistas do jornal “Sarau de Noticias”, ambos transmitidos

pela radio universitaria. Em seguida, foram mostrados os critérios de noticiabilidade.

Apoés a discussdo de pautas, 0s jovens colocaram em pratica o que foi visto
nas oficinas. Foram divididos em duplas com a tarefa de produzir um lead jornalistico
em cima das pautas debatidas. Cada um dos integrantes do grupo universitario ficou

responsavel por uma dupla, para prestar auxilio na producdo do material.

APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Como ja foi explanado anteriormente, o objetivo das visitas foi mediar a
producdo de radiojornalismo comunitario com os moradores na localidade. SANTANA
(2013) diz que grande parte de agbes comunitarias € para criangas e adolescentes. “O
propoésito é estimular o desenvolvimento da cidadania e a autoestima em localidades
de baixa renda”. Os moradores da localidade anseiam por melhorias e ndo sabem a
guem recorrer. Para alcangar o resultado proposto, planejamos seis atividades, que

@CNPQ CAPES $QN¥P7§R.



FITIErLOE Jr.

Comunicacao, mercado e tecnologia

Tema: "0 desafio da comunicac¢ido e mercado em ano eleitoral"

ainda estdo em andamento.

Com o apoio da equipe responséavel, busca-se dar autonomia para que 0s
participantes realizem as producdes. Assim, buscamos uma via integrativa de
comunicagao e producao de conteudo. “Se a interacdo social gerada pela pratica
jornalistica € uma das principais caracteristicas da midia, no jornalismo comunitario a

informacgé&o gera integragéo e mobilizagao” (SANTANA, 2006. p.22).

Essa interacdo é o0 que a equipe busca. Desde quando discutimos e
apresentamos a proposta do trabalho, os participantes das oficinas se mobilizaram
para procurar pautas e produzir contetdo local, fazendo deste projeto uma prestacao
de servico social que vai além das teorias debatidas em sala de aula. A nossa missao
social é construir um canal de comunicacdo entre a informacdo e a sociedade,
incentivando a pratica do jornalismo comunitario como uma atividade a ser realizada

diariamente.

CONSIDERAQ@ES FINAIS
O projeto ainda ndo concluso, busca ndo sé capacitar em conhecimentos
sobre radio comunitaria, mas também ensinar sobre praticas comunitarias e a

importancia de dar voz as dificuldades e facilidades presentes no local de vivéncia.

Durante uma das conversas sobre sugestfes de pautas surgiu assunto sobre
briga de meninas na escola e trafico de drogas. Tais tematicas abriram portas para
assuntos como feminismo e a importdncia de manter-se distante de drogas ilicitas.
Neste diapasao, percebeu-se que além de tudo, o projeto tem dado aos participantes

uma visdo mais humanizada sobre situacdes diarias.

Na realizacdo das oficinas, o diretor da escola José do Patrocinio se mostrou
solicito para ceder a radio existente na escola para a futura finalizacdo do projeto.
Nela, poderdo ser colocados em pratica todos os conhecimentos adquiridos nos dias
de atividades. Se tudo funcionar como o esperado, alunos da escola e os patrticipantes

da oficina poderéo fazer produg¢des radiofénicas juntos.

Pode-se perceber que o0 processo mostrou a necessidade de uma radio
comunitaria na regido. Durante a realizacdo de uma das oficinas foi descoberto que,
na verdade, a comunidade costumava ter uma, contudo, foi desativada por problemas
de manutencdo e ndo por desuso. E visivel a vontade de expor seus pensamentos
presente em cada um dos participantes e € com essa vontade que pretende-se
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concluir o projeto “Radio Fazendinha FM”.
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